
２０１７年３月３０日

株式会社ヤクルト本社（社長 根岸 孝成）では、「ジョア」の新テレビＣＭ 「ジョア ローズ＆

カシス『薔薇の香り』」篇（15秒）を４月１日（土）から放送します。

「カラダにしあわせ」を届ける「ジョア」が、ディズニー映画最新作「美女と野獣」とのタイアッ

プを通じて、幅広くお客さまに「健康」や「喜び」、そして「楽しさ」をお届けしていきます。

【広告の目的】

ウォルト・ディズニー・ジャパン株式会社とのライセンス契約に基づき、４月２１日（金）に公開さ

れるディズニー映画最新作「美女と野獣」と同映画の公開を記念して発売される「ジョア ローズ＆カ

シス」のタイアップテレビＣＭです。

テレビＣＭでは、「ジョア ローズ＆カシス」の「ローズの華やかな香り」を表現し、商品の認

知度向上を図り、トライアル層の拡大をめざします。

【広告の特長①】

  飲んだ瞬間に広がる「ローズの華やかな香り」を表現するため、薔薇の花を効果的に使用しな

がら、ローズの豊潤な香りに一気に包まれる感覚を視覚的に表現し、心象風景としての幻想的な

世界を描いています。さらに映画コメンテーターの LiLiCo さんによるナレーションにより、華

やかさに力強さが加わったＣＭです。

「ジョア ローズ＆カシス」のＣＭがスタート！
ディズニー映画最新作「美女と野獣」とのタイアップテレビＣＭ！



【広告の特長②】

映画の話題性をジョアのブランド訴求に活用するため、「美女と野獣」の映画素材をＢＧＭや

ＣＭの導入部分に使用しています。

－世界に先駆けて開発した飲むヨーグルト「ジョア」－

■ジョアについて

「乳酸菌 シロタ株」と牛乳コップ１杯（２００ml）分のカルシウムが摂取できる「のむヨーグ

ルト」として世界に先駆けて開発し、１９７０年の発売以来“確かな健康感”“おいしさ”“楽しさ”

を提案し、お客さまから好評いただいています。

■「ジョア ローズ＆カシス」について

「ジョア ローズ＆カシス」は、ディズニー映画最新作「美女と野獣」の公開を記念し、期間限定  

（３月２７日から５月下旬）で発売します。

「ローズの華やかな香り」が特長で、カシス果汁の爽やかな酸味とヨーグルトのまろやかさがローズ

の香りとマッチした風味に仕上げています。また、パッケージには全６種類のディズニーデザインを

採用しています。

以上



■ナレータープロフィール                                               

ＬｉＬｉＣｏ（りりこ）さん

■映画「美女と野獣」について                                              

エマ・ワトソンを主演に迎え、不朽のディズニー・アニメーション「美女と野獣」が実写映画

として蘇る。人と違う”ことに傷つきながらも、それを受け入れ、自分らしくまっすぐ生きるベル

と、“人と違う”外見に縛られ、本当の自分の価値を見出せずにいる野獣が出遭うとき、奇跡は生

まれるのだろうか…？

ディズニー渾身の完全実写版「美女と野獣」、それは観客の予想や期待を遥かに超越した、100 年

語り継がれるエンターテイメントの誕生―。
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４月２１日（金）ロードショー

1970 年スウェーデン・ストックホルム生まれ。

18歳で来日、1989 年から芸能活動スタート。

TBS「王様のブランチ」に映画コメンテーターとして出演、

フジテレビ「ノンストップ！」、NHK BS1「ラン×スマ（ナレーション）」

など、出演番組も多数。

ラジオやイベントにも出演するほか、アニメの声優やナレーション、

女優などマルチに活躍する映画コメンテーター。

ファッションにも意欲的に取り組み、バッグやジュエリーのデザイン、

プロデュースも手掛ける。



■ストーリーボード                               

ジョア ローズ＆カシス「薔薇の香り」篇（15 秒）


